2026/27. 1. FELEV

Targy neve: NEPTUN-kod: Oraszam: ea+gy+Ib Kredit: 4
Marketing és kereskedelem | RTXMKIHBNF 1+2+0 Kov.: é
Tantargyfelelds: Beosztas: Elékovetelmény:

Nagyné Dr. Szab6 Orsolya Egyetemi adjunktus | nincs

Ismeretanyag leirasa:

A kereskedelem szerepe, funkcioi, szerkezete. Az értékesitési csatornak szerepldi, kereskedok
csoportositasa. A kiilkereskedelmi szerz6dés tartalmi elemei. Kulturak sajatossagai a nemzetkozi
kereskedelemben. Az iizleti etika alapelvei. A fenntarthaté fejlodés, a méltanyos kereskedelem
fogalma. Eladasosztonzé modszerek. Az online értékesités: webshop. Az online marketing
(ADWords, FB Twitter, stb.). Személyes eladas. Személyiségtipusok. Fogyasztdéi magatartas.
Ertékesités és targyalastechnikak. Szellemi tulajdon. Taldlmany, szabadalom, védjegy, know-how,
ipari mintaoltalom, licencia, franchise fogalma. Reklamcélok, arstratégidk. A reklampszichologia
alapjai. A rekldm hatasmechanizmusa. Reklamiizenetek a gyakorlatban: torténeti és kortars
reklamok. Kiallitasok, szakmai vasarok.

A targy részletes leirdsa, iitemezés:

Okﬁz:am El6adasok és gyakorlatok témakorei Oktaté
Ea: Félévi kovetelmények ismertetése. Marketing fogalma, szerepének . .
\ , . . Korona Péterné
1 valtozasa. Marketingmix.
' G: Beadand¢ feladatok megbeszélése. Véleményformalok jelentdsége, . .
Korona Péterné
szerepe.
) Ea:- )
] G: A piackutatas modjai. Kérdoiv-szerkesztés szabalyai. Korona Péterné
Ea: Piac fogalma. Piacszegmentacio. Célcsoport. Pozicionalas. Egy vallalat . .
e o . 1z s A Korona Péterné
3. makro- és mikrokdrnyezetét befolyasold tényezok.
G: " Véleményformalok" feladat leadasa. Hallgat6i beszamolok Korona Péterné
Ea: - (=)
4 G: Torténeti és kortars reklamok. A reklampszicholdgia alapjai. A reklam
) hatasmechanizmusa. Reklamiizenet a gyakorlatban. Reklamtervezés f6 | Korona Péterné
1épései, szempontjai. Reklamtervezés feladat megbeszélése.
5 Ea: A kereskedelem alapjai. Offline és online kereskedelem. Korona Péterné
] G: Hallgatoi prezentacio, piackutatas I. Korona Pétern¢
6 Ea: - )
] G: Hallgatdi prezentacio, piackutatas II. Korona Péterné
Ea: Az ar-mindség kapcsolata az értékesitésben. Fogyasztdi magatartas, a | Korona Péterné
7 vasarlot befolyasold tényezok.
) G: Hazai fogyasztdi magatartasok elemzése. Kiilonb6z6 iizletek elemzése. . .
- . p R « Korona Péterné
Uzletvalasztast meghatarozo tényezok.
3 Ea: - )
] G: Hallgatdi prezentacio, reklamtervezés . Korona Péterné
Ea: Termékkinalat alapfogalmai, termékpolitikai dontések. Szolgaltatas . .
L o s Korona Péterné
9. marketing értelmezése, jelentGsége.
G: Hallgatdi prezentacio, reklamtervezés II. Korona Péterné
Ea: - ()
10 G: Kultarak sajatossagai a nemzetkozi kereskedelemben. Az fizleti etika
' alapelvei. A marka és alkotoelemei. A markak fajtai és a markaelemek | Korona Péterné
kombinalasa. A markaérték és a markahiiség.
Ea: Szellemi tulajdon. Taldlmany, szabadalom, védjegy, know-how, ipari ] ,
. eor ny 168y, KNOW-ROW., Ipatl Korona Péterné
11. mintaoltalom, licencia, franchise fogalma.
G: Markanév régen és ma. Marknév a sajat szakmateriileten. Korona Péterné
Ea: - )
12. G2: Markanév régen és ma II. Marknév a sajat szakmateriileten II. Korona Péterné
G1 és G3: Rektori sziinet &)
13 Ea: ZH Korona Péterné

G: Prezentéciok potlasa
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G: Pot ZH Ertékelés Korona Péterné

Feélévkozi kovetelmények:

Foglalkozasokon valo részvétel:

A gyakorlatokon val6 részvétel kotelezd. A megengedett hianyzasok szamat a HKR hatarozza
meg (a hidnyzasok szama nem haladhatja meg a félévi 6ssz. draszam 30%-at). Az el6addsokon
valo részvételt a HKR hatarozza meg. A gyakorlatokon az aktiv részvétel elengedhetetlen, mely
értékelésre keriil.

Zarthelyik, jegyzokonyvek, beszamolok stb.

3.hét | Hallgatoi feladat leadas és beszamolok
5. hét Hallgatoi prezentacio, piackutatas 1.

6. hét Hallgatoi prezentacio, piackutatas II.

8. hét Hallgatdi prezentacio, reklamtervezés 1.

9. hét Hallgatoi prezentacio, reklamtervezés I1.
13.hét | ZH

14. hét | Pot ZH

Az aldiras megszerzésének/félévkozi jegy kialakitasanak modszere:

A félévkozi munka értékelése a félév soran meghatarozott feladatok teljesitése alapjan torténik. A
teljesitett feladatokra kapott osztalyzatok atlagabdl, valamint a hallgatoi aktivitasbol adodik a
félévkozi osztalyzat egy része, amely 40 %-ban szamit az évkozi jegybe. Az évkozi jegy 60 %-at
a ZH eredménye adja. A félévkozi jegy megszerzéséhez valamennyi, az oktato altal kiadott
feladat elfogadhat6 (minimalisan elégséges) szintii teljesitése sziikséges. A félévkozi jegy
poétlasara az érvényben 1évé HKR vonatkoz6 eldirasai alkalmazandok.

Az elsajdtitando szakmai kompetencidk:

— Ismeri a terméktervezoi szakteriilethez szervesen kapcsolddd marketing, menedzsment,
kornyezetvédelmi, mindségbiztositasi, informaciotechnologiai, jogi és kozgazdasagi
szakteriiletek alapjait, hatarait és kovetelményeit.

— Megérti és hasznalja szakteriiletének jellemz6 online és nyomtatott szakirodalmat
magyarul, valamint legalabb egy idegen nyelven.

— Magyarul ¢€s legalabb egy idegen nyelven ismeri és alkalmazza szakmateriiletének
nyelvezetét, valamint specialis kifejezéseit.

— Piac-, kornyezet- és vevOorientalt.
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