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Ismeretanyag leirasa:

A kereskedelem szerepe, funkcibi, szerkezete. Az értékesitési csatornak szerepldi, keresked6k csoportositasa. A
kilkereskedelmi szerz6dés tartalmi elemei. Kulturak sajatossagai a nemzetkdzi kereskedelemben. Az Uzleti etika alapelvei. A
fenntarthato fejlédés, a méltanyos kereskedelem fogalma. Eladas6sztonz6 modszerek. Az online értékesités: webshop. Az
online marketing (ADWords, FB Twitter, stb.). Személyes eladas. Személyiségtipusok. Fogyasztéi magatartas. Ertékesités és
targyalastechnikak. Szellemi tulajdon. Talalmany, szabadalom, védjegy, know how, ipari mintaoltalom, licencia, franchise
fogalma. Reklamcélok, arstratégiak. A reklampszichologia alapjai. A reklam hatasmechanizmusa. Reklamizenetek a
gyakorlatban: torténeti és kortars reklamok. Kiallitasok, szakmai vasarok.

A TARGY RESZLETES LEIRASA, UTEMEZES:

Elb6adas témakorei:
Oktatasi hét Témakor Oktato

Félévi kovetelmények ismertetése. Marketing fogalma, szerepének valtozasa, teriletei.
Marketingmix.

2. ()

A reklam helye a Marketingmix-ben. A reklam hatdsmechanizmusa. Reklamtervezés f6
3. Iépései, szempontjai. Reklamlzenet a gyakorlatban. Kildnb6z6 korok reklamjainak Korona Péterné
Osszehasonlitasa.

Korona Péterné

4. (-)

5. Piac fogalma. Piacszegmentacié. Célcsoport. Pozicionalas. Korona Péterné

6. Q]

A kereskedelem alapjai. Offline és online kereskedelem. Az ar-minéség kapcsolata az

£ értékesitésben. Uzletvalasztast meghatarozo tényezék. Korona Péterné

8. (-)
Termékkinalat alapfogalmai, termékpolitikai dontések. Uj termék kialakitasa.

9 Szolgaltatasok. Egy vallalat makro és mikrokdrnyezetét befolyasolo tényez6ék. A marka Korona Péterné

) és alkotdelemei. A markak fajtai és a markaelemek kombinalasa. A markaértek

€s a markahiség.

10. ()

11. Rektori sziinet )

12. ()

13. ZH Korona Péterné

14. Pot ZH a gyakorlaton Korona Péterné




Gyakorlat/Labor gyakorlatok témakorei:

Oktatasi hét

Témakor

Oktato

Félévi kovetelmények ismertetése. Beadandé feladatok
megbeszélése.Véleményformalok jelentésége, szerepe.

Korona Péterné

2. A piackutatas modjai. Kérd6iv-szerkesztés szabdlyai. Korona Péterné
3. " Véleményformalok" feladat leadasa.Hallgatoi beszamolok. Korona Péterné
4 Z;?z:zs:)i l;?l?g:;?jrztgsdje\:iiirllgtn t;z]:);)./ésolc’) tényez6k. Hazai fogyasztoi magatartasok Korona Pétermné
5. Hallgatoi prezentacid, piackutatas . Korona Péterné
6. Hallgatoi prezentacio, piackutatas Il. Korona Péterné
7. Uzletvalasztast meghatarozo tényezék a gyakorlatban G2 sziinet Korona Péterné
8. Onling (?.rtékesitéjs,"szg.mél}les eladas. Az emberi viselkedés sémai. Az érvelés Korona Pétermné
technikaja. Eladastsztonzeés.

9. Markanév régen és ma. Marknév a sajat szakmaterdleten. Korona Péterné
10. Hallgatoi prezentacio, reklamtervezés I. G2 sziinet TDK Korona Péterné
1. Rektori sziinet ()

12. Hallgatoi prezentacio, reklamtervezés |l. Korona Péterné
13. Hallgatoi prezentacio, reklamtervezés lll. Korona Péterné
14. P6t ZH. Ertékelés. Potprezentaciok. Korona Péterné

Félévkozi kovetelmények

I_:oglalkozésokon valo részvétel:

A gyakorlatokon valo részvétel kdtelez6. A megengedett hianyzasok szamat a Tanulmanyi és Vizsgaszabalyzat hatarozza meg
(a hianyzasok szama nem haladhatja meg a félévi 6ssz. 6raszam 30%-at). Az el6éadasokon valo részvételt a TVSZ hatarozza

meg.

Zarthelyik, jegyz6kényvek, beszamolok, stb. (szama, id6pontja):

3. hét Beadando feladat, véleményformalok. Feladat feltoltése
5. és 10 hét |Prezentacio feltoltése (leadasa)

13.hét |ZH

14. hét |Po6t ZH

Az aldiras megszerzésének/félévkézi jegy kialakitasanak modszere:

A félévkozi munka értékelése a félév soran meghatarozott feladatok teljesitése alapjan torténik. A teljesitett feladatokra kapott
osztalyzatok atlagabdl, valamint a hallgatoi aktivitasbol adadik a félévkozi osztalyzat egy része, amely 40 %-ban szamit az
évkozi jegybe. Az évkozi jegy 60 %-at a ZH eredménye adja A félévkozi jegy megszerzéséhez valamennyi, az oktato altal

kiadott feladat elfogadhaté (minimalisan elégséges) szint( teljesitése sziikséges. A félévkozi jegy poétlasara az érvényben lévd
Tanulmanyi és Vizsgaszabalyzat vonatkozo el6irasai érvényesek.

Az alairas megszerzésének/félévkozi jegy kialakitasanak modszere:

- Ismeri a terméktervezdi szakterllethez szervesen kapcsolodd marketing, menedzsment, kdrnyezetvédelmi,
mindségbiztositasi, informaciétechnolégiai, jogi, kozgazdasagi szakteriletek alapjait, azok hatarait és kdvetelményeit.

- Megérti és hasznalja szaktertletének jellemz6 online és nyomtatott szakirodalmat magyar és legalabb egy idegen nyelven.
- Magyarul és legalabb egy idegen nyelven ismeri és alkalmazza szakmateriletének nyelvezetét, specialis kifejezéseit.

- Piac-, kérnyezet- és vevorientalt.
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