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Integralt terméktervezés és Terméktervezés modszertana / Terméktervezés modszertana, Design, Ergonémia

Az ipari formatervezés kialakuldsa — a designtorténet kezdeti idoszaka
— az ipari formatervezés kialakulasanak kivalté oka

1A : . , 1B | Szinfunkcidk és szerepiik a tervezésben.
— adesign sz0 jelentése
— adesign létrejottéhez kapcsolhatd személyek és iskolak
Az alkotomiivészet miifajai (min. harom alkotomuvész/designer
ismertetése)
oA | Art fogalma a tervezOmiivészetben B Marketing fogalma, kialakulésa, teriiletei. Egy vallalat makro-
— Craft fogalma a tervezOmuvészetben ¢s mikrokornyezetét befolyasold tényezok.
— Design fogalma a tervezémiivészetben
— Styling fogalma a tervezomiivészetben (min. harom példa)
A formatervezés megkozelitései
— mivészeti-esztétikai megkdzelités
A | fogyaszto-orientalt formatervezés 3B A kontrasztok szerepe a tervezésben. Nevezetes
— ¢értékesités-orientalt formatervezés szinkontrasztok.
— termékorientalt formatervezés
— tarsadalom- és kornyezetorientalt formatervezés
A termék fogalma
an |7 @ termék létrejottének ismertetése, termékfajtak 4B Az ergonomia tudomanyénak és gyakorlatanak fejlédése. Az
— termék szintek ergondmia alkalmazasanak torténete.
— atermék viszonyrendszere
A termék ¢letszakaszai . .. . , .
1 A st e - . Az ergondmia alapjai, az emberi hasznalatra tervezés.
— atermék életgdrbe ismertetése . s e m L e 1w n
5A 5B | Az ergonomiai termékfejlesztés, mindség és a kiilonbozo

— atermék piacra allitdsanak lehetdségei
— agyarto lehetdségei a termék elavulasakor

tervezOi stratégiak.
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A termék pozicionalasa
— apozicionalas fogalma

Az emberi észlelés és megismerés mitkodése. A rovid €s a

6A . . s . . 6B . e
— aterméktervezést befolyasold fogyasztdi csoportok elemzése hosszu tavii memoria felépitése, jellemzoi.
— fogyasztdi csoportoknak adott tervezdi valaszok
Igény
— azigény fogalma és kapcsolata egy termékkel . . , .. . .
.g, y logamm . D! . &y Az emberi informacidfeldolgozas alapjai. A legfontosabb érzékszervi
7TA | — azigények pszicholdgiai leirasa B 1w g - .
2 ) o, csatornak mikodési mechanizmusai.
— azigények tervezéselméleti leirdsa
— kozoOsségi igények szerepe a tervezésben
Funkci6 . . il .
. Kereskedelem nemzetgazdasagi szerepe, makro- és mikro- kondmiai
— a funkci6 fogalma . > f ot s gt
8A o , . , 8B funkcidi, szervezete. Fogyasztdi magatartast és vasarloi dontést
— funkciok viszonyanak ismertetése 1 ERIe b4 -
) . , befolyasold f6bb tényezok.
— 5 szabadon valasztott funkci6 ismertetése
A terméktervezés menete
— aterméktervezés menetének ismertetése az igény felmeriilésétol
9A miiszaki dokumentécio leadasaig 9B | A termékpolitika elemei. A marka fogalma, értéke, tipusai.
— aterméktervezést befolyadsolo kiilso és belsd tényezok
— amiszaki dokumentacié részletes leirdsa
A termékgyartas menete
— atermékgyartas menetének ismertetése a miiszaki o .\ . . o
dokumentéciéiol a csomagoldsig A kommunikdcios politika elemei. A marketingkommunikacio
10A 10B | tertiletei, eszkozeinek Osszehasonlitasa. A reklam és a pszicholdgia

— terméktesztek
— tervezoi valaszok a gyartas sordn felmeriild problémak
megoldéasara

kapcsolata.
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CAD-CAM tervezés
— CAD-CAM fogalma

11A e 11B | A specidlis felhasznaloi korok szamara torténd tervezeés.
— CAD-CAM felhasznalasi teriiletei P
— 5 szabadon valasztott tervez6i program rovid ismertetése
Alkotoi technikak
— teammunka ismertetése és szerepe az integralt terméktervezésben , e o . . A
12A . L. \ P g" C 12B | Szinharmonia-tipusok és stilust meghataroz6 tulajdonsagaik.
— egyéni tervezési munka és a teammunka eldnyei, hatranyai
— csoportos ,,otletelési” technikak rovid ismertetése
Innovacio . .. . , . .
_ a7 innovéci6 foealma Az antropometria alapjai. Az antropometriai adatforrdsok ismertetése
13A ) . £ 13B | és alkalmazasuk. Statikus és dinamikus antropometriai adatok
— innovéacios szintek . .
. . . s . hasznalata a tervezésben.
— az innovacidhoz sziikséges eszk6zok és forrdsok
Okodesign - fenntarthatosag
1ap |~ okodesign és a fenntarthatosag fogalma 14B Piackutatés célja, felosztasa, informacids forrasai. A mennyiségi
— a fenntarthatosag tervezdi megkozelitése piackutatas formainak 6sszehasonlitdsa. Stratégiai tervezés alapjai.
— az Okotudatos tervezés kiilonb6zd szintjei
Korszerli anyagok
15A |~ @ korszerli anyagok ismérvei 158 A felhasznaloi igények megismerésének lehetdségei. A termékek

— fenntarthatdsag az anyagfejlesztésben
— 5 szabadon vélasztott korszerii anyag rovid ismertetése

ergondmiai mindségének meghatarozasa.
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